
Viernes 15
de abril de 2011 
Buenos Aires 
Argentina2

AGENDA

10:00 a 13:00	
Presentación, juzgamiento
	y elección de ganadores de 
La Copa de Iberoamérica 
(Fiestas).

10:30 a 12:00
	Ganadores Televisión/Cine 
(Florida).

10:30 a 16:00	
Ganadores Gráfica y Vía 
Pública (Colonial y Dorado).

 12:00 a 13:00	
Recorridos Creativos 
(Dorado). Fabiana Renault.

14:00 a 14:30	
Doble entrega: Estudiantes 

Creativos y distinción 
FIAP Cultura Creativa a 
la Institución Educativa de 
Iberoamérica (Fiestas).

14:45 a 16:15	
Presentación Triatlón Jóvenes 
Creativos, auspiciada por 
Google (Fiestas). Entrega de 
premios: Dupla Ganadora.

16:30 a 17:30
	Conferencia de Prensa de 
todos los jurados, abierta a 
los delegados participantes 
(Fiestas).

20:30	
Cena de Clausura y Entrega 
de Premios (Fiestas / 
exclusivo con tickets).

Transparencia real
Hasta hoy, los festivales de publici-
dad se han vanagloriado de la trans-
parencia de sus procesos de juzga-
miento. Hasta hoy. Porque ayer a 
las 5 de la tarde el FIAP se convirtió 
en el primer festival del mundo en 
transmitir en vivo por internet –con 
tres cámaras en el lugar emitiendo 
para el canal ADTV– el debate de 
su jurado de TV y Cine para la elec-
ción del Gran Sol de Iberoamérica 

(arriba). La historia de los festi-
vales de publicidad acaba de cam-
biar para siempre. Decir que uno 
es transparente ya es antiguo: hay 
que serlo. Algo que enlaza a la per-
fección con el postulado principal 
de Pablo Alzugaray, fundador de 
Shackleton (izquierda), que cauti-
vó a su auditorio con su simpleza 
brutal: “La gente ya no quiere dis-
cursos: quiere experiencias”.
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El juego de las pantallas: en la pared, en las 
manos de la gente y en las compus portátiles.

Papón Ricciarelli, de recorrido creativo: “Au-
tos es una categoría de las más complejas”.

Los delegados se divirtieron abriendo galletitas 
de la fortuna con leyendas sobre el FIAP.

Ernesto Savaglio y el fundador del Jornal Propaganda & Marketing: al Salón de la Fama.

La fiesta de homenaje al Salón de la Fama fue organizada por Brahma, La Pirada 
Latam y el Grupo Sarapura.

Tres nuevos miembros del Salón de la Fama, un cóctel que terminó en 
baile, galletas de la fortuna con frases sobre el FIAP: día dos, magia.
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Imperdibles de hoy

10:00 a 13:00 	En vivo, abierto 
a los delegados participantes, 
presentación, juzgamiento y 
elección de ganadores de La 
Copa de Iberoamérica (Fiestas).

10:30 a 12:00 Ganadores 
Televisión/Cine (Florida).

12:00 a 13:00 Recorridos 
Creativos (Dorado). Fabiana 
Renault (Fabiana Renault y 
Asociados) analiza la muestra 
gráfica junto a los asistentes.

14:00 a 14:30 Entrega de 
Premios: Estudiantes Creativos 
(Fiestas). Entrega distinción 
FIAP Cultura Creativa a 
la Institución Educativa de 
Iberoamérica.

20:30 Cena de Clausura 
y Entrega de Premios 
(Fiestas / exclusivo con tickets).

14:45 a 16:15 Presentación de trabajos: 
Triatlón Jóvenes Creativos, auspiciado 
por Google (Fiestas). Entrega de 
premios: Dupla Ganadora.

16:30 a 17:30 Conferencia de 
Prensa abierta a los delegados 
participantes (Fiestas).
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M
Las pequeñas leyendas en inglés resultan una buena muestra de la variedad y la riqueza de la Escuela en Miami y en el mundo.

	 iami Ad School nació en 1993 gracias a  
	 la convicción y el empuje de sus  
	 fundadores, Ron y Pippa Seichrist. 
Marido y mujer en lo personal y socios en lo laboral, Ron 
y Pippa le imprimieron su sello a un centro de formación 
del que, desde entonces, han egresado redactores, direc-
tores de arte, diseñadores y planners que hoy trabajan en 
agencias y empresas de todo el mundo.
En 1998, el constante deseo de mejora de Pippa la llevó a 
lanzar la idea de una red global que hoy ya ostenta Miami 
Ad Schools en Berlín y Hamburgo en Alemania, Estam-
bul en Turquía, Madrid en España, Miami, Mineápolis, 
Nueva York y San Francisco en los Estados Unidos y San 
Pablo en Brasil.
Finalmente, hace apenas dos meses, el siguiente y último 
gran paso de la Escuela, siempre con el empuje de Pippa 
detrás, fue el lanzamiento de Miami Ad School en Espa-
ñol. Dictado en las sedes de Miami y Madrid, el curso 
dura dos años, es el primero que dicta la Escuela en ese 
idioma y permite a los alumnos, mientras cursan el se-
gundo año, hacer pasantías en agencias multiculturales 

de los Estados Unidos, de América Latina y de España.
Lo interesante de este curso tan especial, que parece of-
recer lo mismo que ya vienen dando varios centros de 
estudio de la región, es el enfoque: el programa está 
pensando justamente para preparar a los alumnos en las 
destrezas que la publicidad multicultural –como la del 
mercado hispano de los Estados Unidos– exige hoy a un 
comunicador.
Las opiniones de apoyo en el ambiente no faltaron. 
“Quienes egresen de la Miami Ad School en Español 
seguramente se convertirán en líderes de la industria 
publicitaria latina de los Estados Unidos”, afirmó Car-
men Báez, presidenta para Latinoamérica de Diversified 
Agency Services (DAS). “Miami Ad School comprende 
la sofisticación del mercado hispano y prepara gente 
capacitada para hacerle frente”, señaló Aldo Quevedo, 
presidente de Dieste. Y tal vez el mejor resumen de lo 
que todos piensan lo haya dado Luis Miguel Messianu, 
presidente de Alma DDB: “Yo creo que la visión de Ron 
y de Pippa ha sido siempre muy loable y admirable”.
Gracias a ambos.

Gracias a Ron y Pippa
Desde 1993, Miami Ad School lanzó más de mil profesionales al 
mercado. ¿La novedad? Ahora también se cursa en español.
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Ganadores

OROS DE Promo, Activaciones 
y Marketing Directo FIAP 2011 (En esta disciplina, el Gran Sol de Iberoamérica quedó desierto)

CAT.	 País	 Participante	 Anunciante	 Título		
60	 Colombia	 Lowe-SSP3	 Ministerio de Defensa Nacional	 Operación Navidad		
61	 Puerto Rico	 JWT San Juan	 Pepsico	 El Corazón de Puerto Rico		
62	 Argentina	 B-Side	 Procter & Gamble Argentina	 Viví sin límites		
63	 Argentina	 B-Side	 Chandon / Moët Hennessy Arg.	 Chandon Libro Pop-up		
65	 Argentina	 Grey Argentina	 Grupo Q	 Casting		
66	 Brasil	 DDB	 Estrela	 Ferrorama		
66bis	 España	 Germinal Comunicación	 Médicos Sin Fronteras	 Pastillas contra el dolor ajeno	

OROS DE INNOVACIÓN EN MEDIOS FIAP 2011 (Destacado, el Gran Sol de Iberoamérica)

CAT.	 País	 Participante	 Anunciante	 Título		
51	 Argentina	 Ogilvy & Mather Argentina	 Coca-Cola	 La Máquina de la Amistad		
52	 Colombia	 Lowe-SSP3	 Ministerio de Defensa Nacional	 Operación Navidad		
53	 Portugal	 Leo Burnett Publicidade	 Amnistia Internacional Portugal	 Tyrannybook		
54	 Brasil	 F/Nazca S&S	 Nike	 República do Corinthians	
59	 Colombia	 Sancho BBDO	 GM Colmotores	 Universidad Chevrolet		

OROS DE INTERACTIVO FIAP 2011  (En esta disciplina, el Gran Sol de Iberoamérica quedó desierto)

CAT.	 País	 Participante	 Anunciante	 Título			 
42	 Brasil	 AgênciaClick Isobar	 FIAT	 Maze			 
44	 España	 Bassat Ogilvy / OgilvyOne	 ING Direct	 El primer vídeo de 1,20€	
45	 Brasil	 AlmapBBDO	 Casa do Zezinho	 Os Ringtonicos		
46	 Brasil	 AlmapBBDO	 Volkswagen	 Twitter Zoom		
47	 Brasil	 Leo Burnett	 Samsung	 Ilusión óptica			
48	 España	 Germinal Comunicación	 Médicos Sin Fronteras	 Pastillas contra el dolor ajeno

OROS DE TELEVISIÓN/CINE EN MEDIOS FIAP 2011 (Destacado, el Gran Sol de Iberoamérica)

CAT.	 País	 Participante	 Anunciante	 Título		
2b	 España	 McCann Erickson	 Coca-Cola	 Cambiazo		
3	 Brasil	 BorghierhLowe	 Unilever	 Blanco y Negro		
5	 Argentina	 Ponce Buenos Aires	 Unilever	 Destino		
7	 Brasil	 AlmapBBDO	 Volkswagen	 Traductor		
9	 Brasil	 F/Nazca S&S	 Fundação SOS Mata Atlântica	 Convocación		
10	 México	 Ogilvy	 Librerías Gandhi	 Dinosaurio		
17	 Argentina	 Del Campo Nazca S&S	 BGH	 Narigones		
22	 España	 McCann Erickson	 Coca-Cola	 Cambiazo		

SOL DE PLATINO FIAP 2011
CAT.	 País	 Participante	 Anunciante	 Título		
66bis	 España	 Germinal Comunicación	 Médicos Sin Fronteras	 Pastillas contra el dolor ajeno

Nota: Para ver el resto de los ganadores, entrar a www.fiaponline.net.
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	 ¿Cómo puede ser que todas las industrias  
	 –la información, el deporte, la moda, la mú-
sica y la gastronomía, por citar algunas– ya tengan 
sus propios medios de promoción audiovisual y no-
sotros no?”, se preguntó hace algunos años el publi-
citario argentino Rodrigo Figueroa Reyes, fundador 
y director de FiRe Latinoamérica.
Ese fue el disparador que lo llevó a imaginar que 
ADTV era posible. La televisión de la publicidad, 
con una marca concebida sobre la misma estructura 
con la que, a mitad de la década del 80, nació MTV: 
Music Television. La idea, ahora, es replicar aquel 
modelo para conquistar a los jóvenes de entre 15 y 25 
años: “Porque la publicidad es el videoclip de hace 
quince años”, insiste Figueroa Reyes.
El lanzamiento, que se había previsto para 2010 y 
se vio postergado por acuerdos no alcanzados, se 
concretó finalmente ayer en el Festival Iberoame-
ricano de la Publicidad, con la transmisión en vivo 
–en www.adtvchannel.tv– de la sesión final de juzga-
miento de TV y Cine.
Una nueva era en la historia de la comunicación au-
diovisual de la publicidad acaba de dar arranque.

24 horas de tanda
La gran innovación de este FIAP 2011 tiene relación con un viejo sue-
ño de Rodrigo Figueroa Reyes: ADTV, el canal de la publicidad.,,
3
3

3

Cuentahilos
30 minutos –poco– llevó la discusión del 
jurado para elegir el Grand Prix de Gráfica.

 348 veces  mencionó a Brasil, en su charla, 
el presidente del jurado de Diseño, Lincoln 
Seragini. Al final la gente no sabía si estaba allí 
por pedido del FIAP o de Dilma Rousseff. Y él 
se moría de risa.

1 gran duda tuvieron los jurados de TV al elegir 
el Gran Sol: si seguir la corriente que indica que 
el comercial de 30 segundos ha muerto o elegir 
alegremente un spot como los de toda la vida. ¡Y 
lo mejor fue que todo esto pudo seguirse en vivo 
por la web gracias a ADTV!

Manos horca, de Contrapunto Madrid para Amnistía Internacional. (Compitió 
en este FIAP en la categoría 26 de Vía Pública, con el código 1549).

Humor






