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REGLAMENTO
FESTIVAL IBEROAMERICANO DE LA PUBLICIDAD

IMPUESTO A LAS BUENAS IDEAS:

Para concretar una Buena ldea, se utilizan grandes cantidades de papel. Bocetos, impre-
siones, cartones, decenas de hojas. Y eso significa, a la larga, muchos arboles menos.
Este afo en el FIAP queremos hacer algo para devolverle a la naturaleza, todo lo que nos
da para hacer posibles esas ideas.

Por eso creamos el Impuesto a las Buenos Ideas: por cada inscripcion que se realice en
el FIAP 2012, se cobrara 1 doélar extra, y el total de lo recaudado, junto a otras acciones,
se destinara a plantar miles y miles de nuevos arboles.

Participantes

» Agencias de Publicidad / Anunciantes / Medios de Comunicacion / Estudios Creativos / Dise-
fo / Productoras-Directores / Centrales de Medios / Empresas de Comunicaciéon / Pospro-
duccion / Internet / Consultoras de Relaciones Publicas.

Mercados
* Habla Hispana y Portuguesa.

Disciplinas

* Television-Cine / Grafica / Via Publica / Radio / Promo, Activaciones y Marketing Directo /
Técnicas de Produccion Audiovisual / Interactivo / Innovaciéon en Medios / Disefio / Prensa 'y
Relaciones Publicas / Campanfias Integrales.

Jurado

* Seleccionado por los representantes del festival en cada pais y aprobado por las autorida-
des del FIAP, esta integrado por destacados profesionales de la comunicacion.

* El Presidente del Jurado es designado por la organizacion del FIAP.

Condiciones

» El material concursante debe haber sido publicado/emitido con anterioridad a la iniciacion
del festival.

* No se autoriza a competir el material inscripto en ediciones anteriores del FIAP.

» Los comerciales de Televisién-Cine deben tener un maximo de duracion de 3 minutos.

» El material participante debe estar autorizado por la empresa creadora o por su anunciante.

» Todo el material participante queda en el archivo del festival para sus fines y objetivos.

* El FIAP podra utilizar el material con fines de promocién y difusion; presentaciones en ins-
tituciones educativas, grupos empresarios, profesionales de la comunicacién y publico en ge-
neral; asimismo ejerce el derecho de publicar las premiaciones en medios publicos y privados.

* Los participantes se comprometen a utilizar en su promocion o publicidad, la correcta deno-
minacion del premio recibido.

* En el rubro Interactivo, los ganadores podran incorporar en su pagina principal el logotipo
del festival acreditando el premio obtenido, con un /ink al website del FIAP.

Al inscribirse, el participante autoriza el uso de marcas, promociones, productos, protago-
nistas, personajes animados y reproducciones fotograficas.



* El participante excluye al FIAP de cualquier accion legal o reclamo que surja de la promo-
cion, exhibicion y/o uso del material inscripto, siendo de su exclusiva responsabilidad todo
conflicto emergente.

* El participante declara conocer y aceptar las condiciones y requerimientos del reglamento
del FIAP.

» El Jurado puede subdividir o integrar categorias, cuando el niumero de participantes sea ex-
cesivo o cuando no superen el minimo que permita un criterio de evaluacion.

* El Jurado puede hacer sugerencias y recomendaciones a los organizadores en tanto
representen un aporte para la industria publicitaria y su desarrollo creativo.

» El material inscripto debe cumplir con las normas y los cédigos de ética determinados por
organismos calificadores de la actividad.

* FIAP se reserva el derecho de admision, como asi también de la interpretacion y aplicacion
de los codigos de ética vigentes y sus normas respectivas.

* La informacién suministrada por el participante debe ser real y honesta; cualquier falsedad
provocara su automatica descalificacion.

« Si existiera alguna denuncia fundamentada de terceros referente a alguna inscripcion, FIAP
exigira al responsable el descargo correspondiente. Hasta tanto surja una aclaracién o reso-
lucién, su participacion o premiacion quedara en suspenso.

* La sola inscripcion en el FIAP implica la aceptacién de su reglamento y la autoridad de los
organizadores.

* Toda consideracion no prevista en el presente reglamento, sera resuelta por el Comité Orga-
nizador y su decision sera inapelable.

» Todas las controversias surgidas con motivo o0 como consecuencia de este reglamento, in-
cluida toda cuestion relativa a su validez total o parcial, interpretacién, alcances, cumplimien-
to, ejecucion, extincion; se someteran y seran finalmente resueltas mediante arbitraje de
derecho administrado por un arbitro designado por FIAP de los que integran la American Arbi-
tration Association, preferentemente con asiento territorial en Miami, Florida, Estados Unidos
de América, que actuara conforme las Reglas y Procedimientos de Resolucion Temprana y
Reglas de Arbitraje y Mediaciéon y Procedimientos de esa entidad, que los inscriptos declaran
conocer, aceptar y hacer parte integrante del presente reglamento. Supletoriamente en caso
de que el arbitro lo considere necesario regiran las reglas UNIDROIT 2010. En el caso de ins-
cripciones realizadas por personas fisicas o juridicas con domicilio en un pais y recibidas por
FIAP en ese mismo pais, FIAP podra segun su decision inapelable realizar el arbitraje ante
un arbitro designado entre los que integren la lista de la Bolsa de Comercio de la Ciudad Ca-
pital de ese pais, y conforme con la reglamentacion y procedimiento vigente para el arbitraje
aprobado para el Tribunal de Arbitraje de la Bolsa de Comercio de esa Ciudad Capital, que
los inscriptos declaran conocer, aceptar y hacer parte integrante del presente reglamento.

NOTA: el material inscripto que no haya sido publicado/emitido, comtinmente denominado
“fantasma” o “trucho”, sera automaticamente descalificado junto con la totalidad de las inscrip-
ciones del responsable, sin que ello le genere derecho a reintegro econémico alguno.

Cierre de Inscripciones

» Se establece como fecha limite sin excepcién para el envio del material concursante, el
viernes 16/03/2012.

* No se aceptaran inscripciones con posterioridad a la fecha limite establecida.

Inscripciones Personales

* La Ficha de Inscripcion Personal esta disponible en www.fiaponline.net

» Una vez completados los formularios se deben enviar a info@fiaponline.net desde donde
informaran los pasos a seguir.



Categorias

Television-Cine / Grafica / Radio

1) Alimentos / Comidas / Lacteos / Golosinas / Chocolates / Snacks
2) Bebidas:a) Alcohdlicas
b) No Alcohdlicas

3) Higiene doméstica / Mantenimiento del hogar / Mascotas

4) Electrodomésticos / Muebles / Accesorios del hogar

5) Belleza / Higiene personal / Cosmética / Perfumeria / Articulos medicinales y

farmacéuticos

6) Vestimenta / Textiles / Calzados / Joyas / Accesorios personales

7) Automoviles / Vehiculos varios /Accesorios / Repuestos / Combustibles
8) Bancos / Financieras / Seguros / Jubilaciones / Pensiones

9) Bien Publico
10) Imagen Corporativa / Institucional / Responsabilidad Social Empresaria
11) Negocios al publico / Supermercados / Shoppings / Restaurantes
12) Electrénica / Computacion / Audio / Video / Accesorios
13) Medios de comunicacion / Publicaciones
14) Recreacioén / Placer / Tiempo Libre / Espectaculos / Juguetes
15) Transporte / Viajes / Turismo
16) Servicios Publicos y Privados / Telefonia / Electricidad / Correo / Gas / Agua /Salud /

Ensefanza

17) Campanas Productos

18) Campanas Servicios

19) Campanas Bien Publico
20) Campanas Corporativas / Responsabilidad Social Empresaria
21) Varios (incluye Tabacos / Cigarrillos)

Television / Cine (categoria exclusiva)
22) Bajo Presupuesto

Radio (categorias exclusivas)
23) Jingles

24) Musica Original

25) Audio logo

Via Publica/outdoor (categorias exclusivas)

26) Institucional
27) Productos
28) Servicios
29) Campanas




Técnicas de Produccion Audiovisual (categorias exclusivas)

30) Direccion General

31) Direccion de Actores
32) Direccion de Arte

33) Fotografia

34) Edicién

35) Animaciéon Computada
36) Efectos Especiales
37) Produccion General
38) Musica Adaptada

39) Disefo de Sonido / Musica Original
40) Canciones / Jingles
41) Audio logo

Interactivo (categorias exclusivas)

42) Banners (espacio fijo): las inscripciones seran concebidas segun los tamafos estan-
dares de la industria; no se extenderan mas de sus bordes y pueden ser interactivos
dentro de esos limites.

43) Banners (rich media/dinamicos): incluye dinamicos e interactivos que se expanden
mas alla de sus dimensiones originales.

44) Beyond-the-Banner: paginas de destino, interstitials, superstitials y microsites.

45) Hot Sites: de producto o campafa especifica, con un tiempo determinado y finito de
permanencia en el aire.

46) Juegos Online: obligatoriamente deben incluir la promocion de una marca.

47) Online movies y producciones independientes: concebidos exclusivamente para su
difusion online, en sitios corporativos o especificos de emisién de videos; no son vali-
das adaptaciones de spots de televisidn o realizaciones creadas para otros medios.

48) Campanas Interactivas: de 2 a 4 piezas de un mismo producto o servicio, utilizando
alguna de las categorias interactivas antes mencionadas.

Innovacion en Medios (categorias exclusivas)

Medios
49) Televisién-Cine / Radio
50) Grafica
51) Instalaciones en Via Publica
52) Medios no tradicionales
53) Internet
54) Medios combinados
55) Auspicios
56) Advertainment

Publico Objetivo
57) Nifos / Jévenes
58) Adultos
59) Business to business




Promo, Activaciones y Marketing Directo (categorias exclusivas)

60) Promociones en la via publica y acciones de campo (puerta a puerta/merchandising/
guerrilla/otros, en puntos de venta u otros espacios).

61) Lanzamientos, eventos, auspicios y patrocinios.

62) Promociones de descuentos, bonificaciones, premios y recompensas: acciones que,
mediante concursos, sorteos, acumulacion de puntos, etc., otorguen premios a los
consumidores (incluye acciones sin obligacién de compra).

63) Correo directo (formato bidimensional): piezas planas/folletos/cupones/cartas de ven-
ta/catalogos/invitaciones/reportes de auditoria/calendarios/memorias y balances/otros.

64) Correo directo (formato tridimensional): corpéreos/desplegables/troquelados/folletos/
cupones/cartas de venta/catalogos/invitaciones/reportes de auditoria/balances/otros.

65) Internet, e-mail y celulares: informaciones (institucionales/de venta/de bien publico
digitadas por correo electronico, celular o a través de redes sociales).

66) Medios combinados: acciones y promociones de un mismo producto o servicio que
involucren el uso de cualquiera de las alternativas antes descriptas.

Diseno (categorias exclusivas)

67) Packaging de productos: envoltorios/cajas/empaques/bolsas/envases/otros.

68) Identidad corporativa: sistemas de identidad/papeleria comercial/indumentaria/apli-
caciones/otros.

69) Disefio ambiental (soportes externos o internos): marquesinas/locales/corporativos/
ambientacién interna/sistemas de sefializacién/experiencia de marca/otros.

70) Prints y comunicacion: postres/brochures/folletos/tapas de CDs/tapas de libros/invi-
taciones/tarjetas/otros.

71) Disefo editorial: libros/revistas/diarios/house organ/memoria y balance/otros.

72) Disefio animado: grafica animada para television y web.

Campanas Integrales (categoria exclusiva)

73) Campanas desarrolladas para mas de dos disciplinas de las antes descriptas en este
reglamento (maximo cinco disciplinas diferentes).

Prensa y Relaciones Publicas (categorias exclusivas)

Comunicacién Corporativa y Asuntos Publicos
74) Gestion de intereses (Lobby)

75) Gestion de crisis

76) Responsabilidad Social Empresaria

Comunicacioén Institucional

77) Publicidad institucional

78) Relacion con Medios / Prensa
79) Comunicacion Digital

80) Publicaciones corporativas

81) Sponsorship y Grandes Eventos

Comunicaciones Internas
82) Comunicaciones internas




Requerimientos de envio

 El Sistema Exclusivo de Inscripciones que ofrece FIAP no tiene costo para los participantes.

» Los materiales enviados online a través del Sistema seran recibidos sin excepcién hasta la
fecha de cierre de las inscripciones: 16/03/2012.

* Ingresar en www.fiaponline.net y cliquear en el banner de Inscripcion FIAP 2012 que direc-
cionara a la website del Sistema. Registrados como usuarios, podran iniciar los pasos si-
guientes.

Television-Cine / Técnicas de Produccion Audiovisual

* Enviar un archivo MPEG-2 Program Stream (con audio embebido); Video Bit Rate 7500kb/s,
Audio MPEG layer 2 (384kbps), en PAL (720x576 pixels) o NTSC (720 x 480 pixels).

* Los comerciales deben tener una duracion maxima de 3 minutos.

 Los archivos que integren una campafa (4 maximo), se enviaran individualmente.

NOTA: para facilitar la tarea de los jurados, se recomienda a los participantes de Brasil y Por-
tugal subtitular en castellano.

Grafica / Via Publica

» Cada pieza requiere un archivo jpg a 150 dpi en RGB, en un formato maximo de 44 cm x
30,5 cm (horizontal o vertical segun sus caracteristicas).

» El lado mas extenso del anuncio debe tener 44 cm y el otro no excedera los 30,5 cm (si una
pieza tiene formato cuadrado, los lados deben medir 30,5 cm).

» En Via Publica podra enviarse, ademas del archivo jpg solicitado, un video de apoyo
(maximo 4 minutos de duracion) igual formato a Television-Cine/TPA.

NOTA: en “Campanfia” se adjuntara un archivo por cada pieza que la integra (4 maximo).

Radio

* Por cada pieza (maximo 3 minutos), se enviara un archivo en formato mp3.

* Los comerciales (4 piezas maximo) que integren una Campana, deben enviarse separada-
mente.

NOTA: el material participante en idioma portugués se recomienda (para facilitar el trabajo de
los jurados) doblar al castellano, adjuntando un archivo en formato Word.

Interactivo

* Las piezas inscriptas deben estar alojadas en una URL activa, desde la fecha de inscripcion
hasta el mes de diciembre de 2012 inclusive (eventual participacion en THE CUP).

* De acuerdo a los campos que aparecen en el formulario de inscripcion, se ingresara: nom-
bre de la pieza, URL y categoria en la cual sera juzgada.

» Completar en forma integral todos los campos requeridos en la ficha técnica de inscripcion:
descripcion de la campana, objetivo, estrategia, periodo de publicacion y fecha de lanza-
miento.

» Por cada pieza podra enviarse opcionalmente, un video explicativo (igual formato al de
Television-Cine/TPA -maximo 4 minutos de duracion-), visualizando accion, desarrollo, es-
trategia y datos clave: descripcion/objetivo/periodo de publicacion/fecha de lanzamiento/
otros, ilustrando la idea de posicionamiento en los consumidores.

» Para asegurar la objetividad del juzgamiento, las inscripciones deben ser presentadas onli-
ne sin presencia de nombre de las agencias.



Promo, Activaciones y Marketing Directo / Prensa y Relaciones Publicas

» Por cada pieza o accidn inscripta, se debe enviar un video explicativo (igual formato al de
Television/Cine y TPA -maximo 4 minutos de duracion-) visualizando accion, desarrollo, es-
trategia y datos clave: lugar, eventos, etc. e ilustrar la idea de posicionamiento en los consu-
midores.

» Usar las técnicas y los recursos que se consideren necesarios para una mejor interpretacion
del jurado (fotos/videos/locucion/sobreimpresiones/animaciones/otros).

NOTA: para facilitar la tarea de los jurados, se recomienda a los participantes de Brasil y Por-
tugal subtitular en castellano.

Diseno

 Enviar, por cada pieza inscripta, un archivo pdf tamafo A3 (formato vertical -maximo 4 pagi-
nas-), visualizando su desarrollo, la estrategia y la metodologia implementada.

» Se puede incorporar también una descripcion de la idea tal como se intenta posicionar en
los consumidores.

» Se utilizaran las técnicas y los recursos que el participante considere necesario para una
mejor percepcién del jurado (fotos/textos/fotogramas/ilustraciones/otros).

NOTA: para una mejor labor de los jurados se recomienda a los participantes de Brasil y Por-
tugal, subtitular en castellano.

Innovacioén en Medios

» Todas las piezas deben estar relacionadas con un mismo mensaje o con una sola campafna
publicitaria.

» Las piezas que estan relacionadas con diferentes campanas deben ser presentadas e ins-
criptas en forma individual.

» El material puede ser inscripto en un maximo de tres categorias.

» Pautas de envio: por cada pieza enviar un video explicativo (igual formato al de Television-
Cine / TPA -maximo 4 minutos de duracion-) visualizando accion, desarrollo, estrategia y
datos clave: lugar, eventos, etc., e ilustrar la idea de posicionamiento en los consumidores.

 Utilizar técnicas y recursos que se consideren necesarios para la mejor interpretacion del
jurado (fotos/videos/locucion/sobreimpresiones/animaciones/otros).

NOTA: para facilitar la tarea de los jurados, se recomienda a los participantes de Brasil y Por-
tugal subtitular en castellano.

Campanas integrales

» Enviar un video explicativo (igual formato al de Television-Cine / TPA -maximo 4 minutos de
duracién-) visualizando accion, desarrollo, estrategia, datos clave de las diferentes piezas
que componen la campafia y describir el objetivo de posicionamiento en los consumidores.

 Utilizar técnicas y recursos que se consideren necesarios para la mejor interpretacion del
jurado (fotos/videos/locucion/sobreimpresiones/animaciones/otros).

NOTA: para facilitar la tarea de los jurados, se recomienda a los participantes de Brasil y Por-
tugal subtitular en castellano.

IMPORTANTE: FIAP no se responsabiliza por el control de calidad de origen de los archivos
enviados, si no fueron cumplidos los plazos establecidos. Recibidos en fecha, los materiales
son chequeados y clasificados y, en caso de tener algtn problema técnico, el departamento
de sistemas del festival notificara al participante. El objetivo de esta determinacion es evitar el
incumplimiento de los plazos de entrega, ya que afectan el normal desarrollo de los tiempos
técnicos de la organizacion del festival.



Instrucciones de envio y forma de pago

* Los formularios se completaran online al inscribirse y con el envio del material.

» Completados los formularios y adjuntos los archivos correspondientes, el participante selec-
cionara la opcion “Finalizar proceso de inscripcion”.

» Seguidamente, el Sistema le enviara a su e-mail (declarado en la ficha de inscripcion gene-
ral) la informacion completa de las piezas y/o campanas inscriptas, los valores correspon-
dientes y los pasos a seguir para concretar el pago.

* Las inscripciones son en délares estadounidenses.

NOTA: finalizada la admisién no sera reintegrado importe alguno por anulaciones parciales o
fotales.

IMPORTANTE: el material que se inscriba en campanas y, simultaneamente, en piezas indivi-
duales, debe abonar el arancel correspondiente a cada rubro.

Premios

» Soles de Oro, Plata y Bronce para cada categoria (Campanas Integrales no).

» Sol de Oro (trofeo) unico, sin empate.

» Sol de Plata (diploma) dos por categoria como maximo.

» Sol de Bronce (diplomas) tres por categoria como maximo.

» Sol de Oro Pais (trofeo) unico, sin empate, es otorgado a la agencia de cada pais que mas
puntos haya obtenido en la premiacion total.

» Gran Sol de Iberoamérica (trofeo) unico, sin empate, para los rubrosTelevision-Cine / Grafi-
ca / Radio / Via publica / Interactivo / Innovacién en medios / Promo, Activaciones y Marke-
ting Directo / Disefio / Prensa y Relaciones Publicas. No concursan las categorias # 9, 19,
30a41y73.

» Sol de Platino (trofeo) unico, sin empate, para la categoria Campanas Integrales (#73).

» Copa de Iberoamérica (trofeo) unico, sin empate, para el ganador de cada Capitulo.

* Finalistas (diploma).

IMPORTANTE: es condicion del FIAP -sin excepcion- no aceptar empates en los primeros
premios.

Agencia / Productora / Anunciante / Red del ano
Seran distinguidos anualmente aquellas empresas que acrediten la mayor cantidad de pun-
tos, de acuerdo a la siguiente escala:

Gran Sol de Iberoamérica ................ 10 puntos
Sol de Platino ........cccccceeeeeeeiiciinnns 10 puntos
S0l de Oro .....cccoceeeeeiiiccs 7 puntos
Copa de Iberoamérica ...................... 7 puntos
Solde Plata ........ccccccoeeeeeeiiiiiiiinnnns 5 puntos
Sol de Bronce .........ccccceeeeeceiiiiiiiinnns 3 puntos
Finalista .......cccccccooeiiiiiiiiiiiiiiieiee 1 punto

 El Sol de Oro de la categoria Direccion General (#30) sumara 10 puntos.

* En la seleccion de Agencia del afio y Productora del afio, sélo se acreditaran los puntajes a
la empresa responsable de la inscripcion.

» Para determinar la Red del Afio se suman los puntos obtenidos por las diferentes filiales o
representaciones que integran una misma Red; el premio sera entregado al Director Creati-
vo Regional de la Red, en el encuentro de clausura del festival.

* El premio Pais no suma puntos.



» La presente lista no agota otras distinciones y premios del FIAP.

 El Jurado podra instituir Menciones de Honor en las disciplinas y/o categorias que lo ameriten.

* En la disciplina Diseno, el jurado elegira al Anunciante de Disefio del afio evaluando el de-
sarrollo de estrategias y acciones innovadoras de disefio que sustenten su creatividad en el
valor de las marcas.

« El titular del premio es quien haya realizado la inscripcion al festival.

* Los organizadores podran evaluar la admision de otros premios ofrecidos por gobiernos,
instituciones, empresas y/o entidades nacionales e internacionales.

La Copa de Iberoamérica

» Con el firme objetivo de alentar a la creatividad en funcién de sus propias marcas, FIAP con-
firma su liderazgo marcando tendencias en el desarrollo de acciones innovadoras.

* Alineandose con el espiritu de THE CUP, desde la pasada edicion premia las ideas indepen-
dientemente de los medios en que se cursan.

» Un exclusivo sistema de clasificacion y premiacion creado por FIAP y THE CUP--

* La Copa de Iberoamérica nacié como un llamado de integracion de todos los medios; ac-
tualmente un anunciante genera expectativas hacia sus productos a través de un diario o
revista, un spot de televisidén, una campafa viral o un comercial de radio.

* Las inscripciones premiadas con el Sol de Oro en las diferentes categorias de las disciplinas
Television-Cine / Grafica / Radio / Via Publica / Interactivo / Innovacién en Medios / Promo,
Activaciones y Marketing Directo, competiran directamente en la Copa de Iberoamérica, sin
costo adicional para el participante.

» Otorgados los Soles de Oro de cada categoria, las piezas individuales, campafias y accio-
nes ganadoras, seran clasificadas por producto en diez nuevos CAPITULOS, independien-
tes de la disciplina o el rubro que pertenezcan.

» Ejemplo: el Sol de Oro de radio de autos competira con el de autos de television, el de gra-
fica, via publica, interactivo, promo, etc.

« Durante el desarrollo del festival, el Gran Jurado evaluara el material seleccionado en vivo
frente al publico asistente que sera testigo privilegiado del debate.

» La Copa de Iberoamérica otorgara 7 puntos extras, que se sumaran al puntaje obtenido en
cada categoria del FIAP.

Capitulos a las Mejores Ideas

A) Alimentos / Comidas / Lacteos / Golosinas / Chocolates / Snacks / Bebidas Alcohdlicas /
No Alcohdlicas.

B) Higiene doméstica / Mantenimiento del hogar / Mascotas / Belleza / Higiene personal /
Cosmética / Perfumeria / Articulos medicinales y farmacéuticos.

C) Electrodomésticos / Muebles / Accesorios del hogar / Electronica / Computacion / Audio /
Video / Accesorios.

D) Vestimenta / Textiles / Calzados / Joyas / Accesorios personales.

E) Automoviles / Vehiculos varios / Accesorios / Repuestos / Combustibles.

F) Bancos / Financieras / Seguros / Jubilaciones / Pensiones.

G) Servicios de Bien Publico / Campafias de Bien Publico.

H) Imagen Corporativa / Institucional / Responsabilidad Social Empresaria / Campanas Cor-
porativas / Institucional (de Via Publica).

I) Negocios al Publico / Supermercados / Shoppings / Restaurantes / Recreacion / Placer /
Tiempo Libre / Espectaculos / Juguetes / Transporte / Viajes / Turismo / Servicios Publicos-
Privados / Telefonia / Electricidad / Correo / Gas / Agua / Salud / Ensefianza / Campanas /
Servicios.

J) Medios de comunicacion / Publicaciones.



Estudiantes Creativos

» Los Estudiantes (dos por equipo) de Publicidad, Comunicacion Social, Diseno Grafico o
carrera afin, participan con propuestas graficas, en forma de anuncios individuales.
Categorias: Productos / Servicios / Institucional / Bien Publico

* En el caso de piezas que conformen una campafa, deben inscribirse individualmente y abo-
nar el arancel correspondiente por cada anuncio.

» Con referencia a trabajos practicos, los mismos tienen que haber sido realizados exclusiva-
mente para la respectiva casa de estudio (si fueron publicados no deben pertenecer a agen-
cia de publicidad, estudio de comunicacion, productora o entidad privada de comunicacion).

* Por cada pieza inscripta se enviara un archivo jpg a 150 dpi en CMYK.

 El archivo debe tener un formato maximo de 44 cm x 30,5 cm, horizontal o vertical segun
corresponda.

 La fecha limite de cierre es el 16/03/2012.

NOTA: los archivos entregados en término y que cumplan con las especificaciones y medidas
descriptas, seran exhibidos en la muestra grafica del festival.

Jurado
 Destacados profesionales creativos de la region, juzgaran en la sede del festival a las propuestas
de todos los participantes, determinando los finalistas y ganadores de Oro / Plata / Bronce.

Ranking Regional de Universidades y Escuelas de Comunicacion

* Ratificando su filosofia y compromiso hacia las nuevas generaciones de creativos y a sus
docentes, FIAP realiza por tercer ano consecutivo el Ranking Regional, que distinguira a la
Casa de Estudios de Iberoamérica mejor posicionada del periodo 2011/2012.

» Para la premiacién, se elaborara un ranking que suma los puntos obtenidos por los estu-
diantes de una misma Universidad o Escuela de Comunicacion: Oro (7 puntos) / Plata (5
puntos) / Bronce (3 puntos) / Finalistas (1 punto).

* La institucién con mayor puntaje, obtendra el premio “FIAP Cultura Creativa”.

 La Casa de Estudio que acumule mayor puntaje segun el desempefio de sus distintas sedes
en la regién, obtendra el premio “Red Educativa de Iberoamérica 2012”.

* En caso de igualdad de puntos, el premio se entregara a la Casa de Estudio que haya con-
seguido mas Oros, Platas o Bronces, en ese orden.

Maratén Jovenes Creativos

* Participaran Duplas creativas de hasta 28 afios (al 30/04/2012), que trabajen en agencias
de la region.

 Seran seleccionadas por los representantes del FIAP en sus respectivos paises.

* En la sede del festival de la ciudad de Miami, durante la semana del FIAP, desarrollaran su
trabajo en base a un brief determinado por los organizadores.

* Los participantes deberan llevar equipos para la realizacion del trabajo (notebook, camara
fotografica, programas de edicién de audio y video, disefo u otros).

* En 24 horas, desde que reciben el brief, deben entregar su propuesta terminada.

» Los ganadores seran seleccionados por un jurado integrado por destacadas profesionales
en actividad.

» Como participantes especiales del FIAP, los participantes tendran acceso libre a todas las
conferencias y exhibiciones del festival.

NOTA: contactarse con la representacion FIAP de su pais o a info@fiaponline.net

Todos los finalistas del FIAP 2012 tienen la posibilidad de competir en THE CUP, a un
costo adicional de US$ 300, y de volver a sumar puntos en el Gunn Report.
Los diez ganadores de La Copa de Iberoameérica participan sin cargo.
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